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	INCHIESTA
OTTO ANNI PER ADEGUARSI
AI MUTAMENTI GIÀ IN ATTO

	LAVASTOVIGLIE
IGIENE E LIBERTÀ DI LAVAGGIO
A BASSO CONSUMO

	MYSTERY SHOPPER ONLINE
EURONICS.IT, 
TRA LUCI E OMBRE

	SUPPLY CHAIN E TRADE
I RITARDI FANNO SORRIDERE 
(UN PO’) I CONSUMATORI

	ACCESSIBILITÀ IN NEGOZIO
CONSUMATORI VULNERABILI,
LA GRANDE SFIDA PER IL RETAIL

	SPECIALE STIRO
ABITI A TUTTO VAPORE
CON I FERRI HIGH TECH

IN QUESTO NUMERO

www.biancoebruno.it
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KÄRCHER ITALIA
“UN’ANIMA PROFESSIONALE
PER LA CRESCITA 
DEL MERCATO” Gabriele Esposito

Direttore Generale



Il quadro generale
Spiccano il volo le periferiche IT

A destra, la tabella riassuntiva per categoria che 
mette a confronto il mese di febbraio 2022 

con gennaio 2022 (colonna 
di sinistra), e la colonna che confronta febbraio 

2022 con lo stesso mese del 2021.

Le prime dieci famiglie “su”

Due famiglie di 
prodotto del piccolo 
elettrodomestico (vale 
a dire cappuccinatori 
e macchine caffè) 
guidano le rispettive 
classifiche dei 
maggiori incrementi. 
Alle spalle, assistenti 
vocali e rasoi donna. 

Impressionante il 
calo dei prezzi fatto 
segnare dalle docking 
station in un anno 
(oltre il 90%), così 
come dai notebook. 
Questi ultimi, però, 
sembrano ridestarsi 
se il confronto viene 
fatto sul mese.

Le prime dieci famiglie “giù”

Da questo numero 
una pagina in 
collaborazione con 
QBerg per raccontare 
il mercato con i numeri.

L’indice dei prezzi 
a febbraio 
2022
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