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Back to school, promo
pill incisive, ma
a macchia di leopardo

Sanzia Milesi wr@yansianilesi
in collaborazione e OBerg

| supermercati ianno registrato punteggi pib elevati df intensita
promozionale degli ipermercati nelle promozioni a volanting

School 2022, QBerg, isti-

tutodiricercaitalianolea-
der nei servizi di price intel-
lizence e strategie assovti-
mentali cross canale (flyer,
puntivendita fisici, e-com-
mercee newsletter), haana-
lizzato le afferte promozio-
nali di otte categorie del ba-
zar leggero appartenenti al
mondo ufficiofcartoleria,
per evidenziare se gli effetti
dellinflazione abbiang mo-
dificato le strategie messe

|n occasione del Back to

in atte dagli ipermercati e
dai supermercati nella defi-
nizione delle propric offerte
promozionaki nel 2022,

Graziv ai dati presenti nel
database QPeint Flyer {ht-
tpsffwwn,gberg.com solu-
zioni/moniteragsio-volan-
tinif), sono state analizza-
te le promozigni e l'offer-
ta a velantino per conteni-
tori per la scuola, prodot-
ti per la scrittura, disegno 2
arte, quaderni fogli coperti-
ne, planning, archiviazione

Prezzo medio per categoria in euro

Fastest growing Iper A% Super 4%

[ ———— S SENs © e ameee
Conteniterci scuoia 4166 L5 024 L
Scrittura 4,08 -1 317 2
Disepno Arte 4,11 7 4,48 v
Qoaderni

Copertine 235 30 28 20
PFlanning 1143 12 L 19
Utflcio {asa 303 1 342 (]
Archiviazione ATR 24 1,660 21
Altri prudotti 952 44 5 40} -3

Fonte: Qpaint Prce lneelliacnee - (fherg

BEEN 75 otfobre 2022

decumenti, prodaotti per uf-
ficig e casza.

La prossione promozionale
& aumentata manenper tok-
te le categorie di prodotti. ||
valore Qp3 (indicatare della
intensita promezianale) dei
prodatti Back to Sthaol di
luglio e agosto 2022 ci rivela
che i prodotti con maggiore
intensita promozionale, sa-
no stati nell'insieme | con-
tenitori scuola, seguiti da
quelli per la scrittura, per il
discgno e l'arte e da quader-
ni, fogli e copertine,

In generale, possiamo af-
fermare che | supermerca-
ti, fatta eccezione per | con-
tenitori scuola, hapna regi-
strate punteggi pit eleva-
ti di intensitd promozionale
deeli Ipermercati nelle pra-
mazioni avolanting dei pro-
dotti Bacl 1o Schonl 2022,
guindi pill offerte e preozz
medi pill bassi.

E aumentata lintensita pro-
mozionale per Contenitori
Scuoka(circa 12% in entram-
bi i canali), per { prodotti per

la Scrittura (+8% lpermerca-
i o +12% per | Supermerta-
ti1 ¢ dei prodotti per 'Archi-
viazipne dei documenti (+9%
pergli Ipermercati e+6% por
i Supermercati).

Piii differenziati, invece,
gli incrementi par quader-
ni, fogli e copertine negli
ipermercati che guestan-
no hanno viste salire l'in-
tensita promozionale di ben
29 punti percentuali, can-
tro un +7% dei supermercati.
E diminuita, invece, la pres-
sione promezionale per
planningidiari (18% per |
supermercati e 11% per gli
ipermercati) e per ghi altr
prodatti per ufficiolcarto-
leria {forbici, adesivi, ecc.)
delb 17% per gli ipermercati
e del 7% per i supermerca-
ti. Nell'ambito dei prodoxti
per disegno & arte, si tileva-
ng comportamenti promao-
zionali divergenti: cresce
l'intensita pramozionale nei
supermercati (+74%], mentre
srende per gl ipermerca-
ti (-9}

Il Back to school del 2022
mette in evidenza una so-
stanziale similitudine nel
numero dei brand propost
da ipermercati g Superrmer-
cati, con l'eccezigne dei pro-
detti per ufficio e casa {col-
la e nastra adesivo, In pri-
mis) per i quali si riscontra
una pill elevata presenza di
brand nei super (32 brand
vs. 1 26 degli ipermercatil,
Trend sostanzialmente con-
fermato anche dal confron-
wo con i dati del 2021: sia su-
permercati che ipermerca-
ti hanno ridotto la presen-
za di brand neltamhbito del-




la scrittura [-5% circa per
entrambi} del disegno e ar-
le {-13% per | supermerca-
ti & -7% per gli ipermercali)
e dell'archiviazione docu-
menti [-15% per gli ipermer-
cati e -274% dei super);
entrambi§ canali hanno au-
mentato la presenza di
brand nei guaderni {+6%
iper e +3% supermercatil,
Gli iper e | supermerca-
ti hanpo tuttavia registrato
scelte antitetiche per quan-
to riguarda le restanti cate-
garie di prodotti.

Gli ipermercati hanna la-
sciato invariato il numero di
brand di prodotti perilplan-
ning & diminuito quelli pre-
senti nelle categorie ufficiol
casa {-6%) e quello di altri
prodotti (-4%).

| supermercati offrong lo
stesso numers di brand per
eli altri prodetti, diminui-

to del 15% la presenza nei
planning & aumentate del
19% quella dei brand nei
prodotti per ufficio e casa.

| due canali delta grande di-
stribuzione, pur registrando
una sestanziale similitudi-
ne nel numera complessivo
di referenze promozianali
praposte, hanna in entram-
bi i casi effettuato una ra-
zipnalizzazione delle offer-
te, effetivate pord con mo-
dalita diverse da ipermer-
cati e supermercati; | super-
mercati hanno ridetto le re-
ferenze uniche in tutte le ca-
tegorie di prodotto foon ec-
cezione di quaderni, fogli e
coperting) e in misura mag-
giore rispetto agli ipermer-
cati,

Entrambi i canali hanno ri-
dotto nel 2022 la presen-
za di referenze uniche pro-
mozionali per l'archiviazio-

ne documenti -24% per en-
trambi i canali), del dise-
gno ¢ arte (-10% per gliiper-
mercati e -21% per i super-
mercatil, degli altri prodot-
ti (-13% per [ supermercati
e -7% per gli ipermercati} e
anche dei contenitori scun-
la (-5% ipermercati e -85
supermercati}. Contrastan-
ti, anche se sostanzialmen-
ke stabili, le proposte peri
pradatti ufficio e casa (+3%
poripermareati e 1% persu-
permercati}.

In diminuzione per i super-
mercatl le proposte per uf-
ficio casa [-1%) e scrittu-
ra {-5%% gli ipermercati, in-
vere incrementana dj poco
la presenza per ufficio ca-
sd +3% e serittura +4% e in
maniera marcata le referen-
ze vniche di quaderni, foglie
capertine con ben +19%.

| prezzi medi promozionali
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negli ipermercati sono, con
'eccezione dei prodotti del-
la categoria planning, deci-
samente pid elevati di quelli
proposti dai super, in media
di circa il 10-12% in pid.

Nl dettaglio: contenitori
scunla (41,66 vs £29,79) ne-
gli altri prodotti ufficiocar-
toleria (€952 vs £5,40) ma
anche per i prodotti legati
allascrittura (£4,08 vs€317).
E interessante notare co-
me, rispette al Back to
school 2021, gli incremen-
ti maggiori siano nelle ca-
tegorie di prodotto dal co-
sto inferiore ossia [ qua-
derni e prodotti per ufficio
e casa che sono aumenta-
tiinentrambi | canali fqua-
derni +20% nei supermerca-
ti e +30% negli ipcrmercati e
i prodotli por ufficio e casa
del 24% negli ipermercati e
del 21% nei supermercati),

r1;u|t=|t1 SEmpre r‘lpet1b1h e semprc r:h alh quah
senza error @ con un'efficienza straordinanz.
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