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Digital photography
e video making

I nuowi corpi macchina
dei migliori brand,

!t"' ullil'hl‘ L] |1' .-:llll'f.iu'r!l't
dedicate ai professionisti
della foto e dell’editing

Pe

/ALS,

Il ritorno allo Photofestival compie 18 anni: Micro quattro terzi:
scatto dal gusto vintage la festa della fotografia italiana il formato che sorprende
Polaroid 1-2 eleva il concetto della fotogralia La manifestazione propone un riceo Panasonic Lumix GOl ha la messa a fuoco Pdaf

instantanea per un mondo professionale programma fino al 31 ottobre ¢ [unzioni dedicate ai videomaker




i Vieginia Galli

Il brand e importante
per la scelta del consumatore

(QBerg ha analizzato il mercato delle fotocamere: I'evoluzione tecnologica
ha cambiato lo scenario ma i Top 5 Brand fanno la differenza

Berg, istituto di Ri-
cerca italiano le-
ader nei servizi di

price intelligence e

di analisi delle stra-

tegie di assortimento cross canale

(flyer, punti vendita fisici, e-com-

merce e newsletter), ha analizzato

landamento dell'offerta, la visibili-
ta e il prezzo medio di Fotocamere

Compact, Reflex e Mirrorless nel

2023. Le fotocamere digitali hanno

registrato una continua evoluzione

tecnologica negli ultimi anni che ha
decisamente modificato il panora-
ma dell'offerta. Il settore tuttavia,
ha sempre avuto brand di riferimen-
to che sono denominati Top 5 Brand
nell'analisi (segnatamente: Canon,

Nikon, Sony, Panasonic e Fujifilm) e

Altri Brand (nei primi mesi del 2023

ben 46, che continuano a cercare

di conquistare spazi di mercato).

QBerg evidenzia che dallo studio

dell'offerta, questa appare stermi-

nata con 2,000 modelli in venditain

Italia fra Web e Store nei primi mesi

del 2023 nei tre segmenti presi in

considerazione (Compatte, Mirror-
less e Reflex). Nel catalogo virtua-
le dei siti Web, | Top 5 Brand fanno
la parte del leone: con una quota

complessiva del 76% del totale di

modelli unici. In sostanza, su 4 foto-

camere in vendita sul Web, tre sono

di uno dei Top 5 brand. Il segmento

maggiormente presente nel Web &

guello delle Fotocamere Compatte:
= pit di 800 modelli unici com-
plessivi;

« l'unico segmento dove i Top 5
Brand hanno una concorrenza
nell'offerta, perché circa il 40%
dei modelli in vendita & proposto
da Altri Brand;

= nelle Mirrorless e Reflex, | Top 5
Brand hanno un'offerta decisa-
mente superiore a quella degli
Altri Brand (in totale quasi 1.000
contro appena 150).

Dalla vastita dell'offerta cosi de-

scritta si pud intuire la difficolta

degli Store nel selezionare i brand

e i modelli da proporre alla propria

clientela. Si chiede QBerg: "Cosa ac-

cade?”. Queste le risposte derivanti
dall'analisi:

« le scelte degli Store sembrano
orientarsi maggiormente verso i

Top 5 Brand (80% del totale, men-
tre sul Web la percentuale era del
75%);

« il segmento maggiormente pre-
sente & guello delle Mirrorless che
insieme al segmento Reflex rap-
presentano un'area commerciale
presidiata dai Top 5 Brand (circa il
90% delle proposte);

» la competizione fra Top5 e Altri
Brand aumenta nelle Fotocamere
Compatte, queste ultime arrivano
al 35% dei modelli unici proposti
negli Store;

- considerando tutti i segmenti, i
Top5 Brand sembrano avere un
numero di proposte decisamente
superiore,

QBerg ha anche analizzatop la Display

Share, quindi la guota espositiva, e

si nota che dall'inizio del 2023, fat-

to 100% tutte le fotocamere dei tre
segmenti, i Top 5 Brand hanno una

vigibilitd sul Web di circa I'B5% e

negli Store di quasi il 90%. In altre

parole, non solo i Top 5 Brand hanno
pit modelli in catalogo, ma questi
modelli hanno anche una maggio-
re visibilita rispetto agli Altri Brand
competitor. Con la parziale eccezio-
ne del segmento delle Fotocamere

Compatte, nei segmenti Mirrorless e

Compatte il vantaggio in termini di

visibilita & schiacciante: circa il 95%

dei modelli presenti in Store o sul

Web sono dei Top 5 Brand. Decisa-

mente diverso lo scenario competi-

tivo quando i Top 5 e gli Altri Brand
si confrontano sulla variabile Prezzo
medio nel canale Web e Store.

Web:

- i prezzi delle Compatte sono simi-
li tra i Top5 Brand e gli Altri Brand
(535 euro contro 516 euro):

= nei segmenti Mirrorless e Reflex,
i Top 5 Brand trovano un ulteriore
elemento di competitivita: vi sono
pochi modelli ma alcuni sono di
prestigiosi brand di fascia prezzo
altissima che sicuramente posso-
no erodere vendite ai segmenti di
fascia prezzo pil elevata dei Toph
Brand. Questo spiega i prezzi medi
(2.000 euro per le Mirrorless e
quasi 3.000 euro per le Reflex).

Slore:
= sequono una pricing policy e di
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scelte espositivo\commerciali
molto diverse da quelle del Web;
nel segmento Compact propongo-
no prodotti Top5 Brand ad un prez-
zo medio sostanzialmente simila-
re al prezzo medio del Web (522
euro contro 535 euro);

nello stesso segmento Compact
per gli Altri Brand la fascia prez-
zo offerta & quella bassa (prezzo
medio 165 euro) ben diversa dal
prezzo medio praticato nel Web

(516 eura).

+ alivello espositivo, dato il loro ele-
vato costo, gli Store non propon-
gono modelli,

Optano per offrire | TopS Brand

Reflex di fascia alta (1.005 euro con-

tro 639 euro del Web), oltre a prez-

zi di fascia media per le Mirrorless

(1.332 euro contro 1,601 euro). Posi-

zionando a un prezzo pid basso (del

15%-30%) gli Altri Brand in entram-

bi i segmenti Mirrorless, e Reflex. B



