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ANALISI

COME CAMBIA
IL LINEARE

TRA NORD, CENTRO E SUD? 
L’annuale analisi di UpTrade, realizzata in collaborazione con QBerg, 
mostra l’evoluzione dell’esposizione di Tv Flat, Telefoni Cellulari, 
Lavatrici e Asciugatrici nei pv Eldom in tutte le regioni italiane. 

Anche in questa edizione le dinamiche dei lineari
sono molto interessanti… 

Come ogni anno UpTrade propone un’in-

teressante analisi, realizzata in esclusiva da 

QBerg, Istituto di Ricerca italiano che offre 

servizi di price intelligence e di analisi delle 

strategie assortimentali cross canale (�yer, 

punti vendita �sici, e-commerce e newslet-

ter), sull’evoluzione del lineare in Italia. 

Per questa edizione, abbiamo analizzato l’e-

sposizione del lineare in-store di Tv Flat, Te-

lefoni Cellulari, Lavatrici e Asciugatrici nei 

negozi italiani di tecnologia (Catene, Grup-

pi d’acquisto, Ipermercati) per ogni regione 

italiana nel primo semestre 2025 rispetto 

allo stesso periodo del 2024. Il parametro 

utilizzato da QBerg è il numero dei modelli 

unici per regione e variazioni percentuali 

secondo i dati di QPoint Store.

COSA MOSTRA 

L’ANALISI DI UPTRADE?

Una considerazione generale sulle strategie 

dei retailer italiani nei confronti dei quattro 

segmenti di prodotti analizzati è la ricerca 

di trend nei bisogni e desideri dei potenziali 

c
clienti che possano incrementare le rotazio-

ni degli stock e quindi delle vendite. 

L’aumento dello spazio espositivo conces-

so a Telefoni Cellulari ed Asciugatrici nella 

maggioranza delle regioni italiane sembra 

andare proprio in questa direzione, ossia 

nel tentare di intercettare nuovi bisogni e 

favorire quindi acquisti di impulso/status 

e/o primi acquisti di segmenti trendy o 

trendy evergreen. 

Si riduce, invece, l’esposizione di prodot-

ti che già tradizionalmente sono presenti 

nelle case italiane (Tv, Lavastoviglie) e per 

i quali, da una parte, i consumatori stanno 

allungando i cicli di sostituzione e dall’altra 

l’industry sta fornendo poche innovazio-

ni tecnologiche che possano incrementa-

re l’appeal e le vendite di questi segmenti 

presso i potenziali clienti.

Come spiegato da QBerg, questa analisi 

non è valida ovviamente per tutte le regioni 

italiane. Anzi, si palesano nell’insieme delle 

latenti differenze regionali nelle strategie 

espositive:

• in Trentino-Alto Adige, Lazio e Toscana i 

retailer appaiono più propensi a propor-

re nuovi e più ampi stock di prodotti alla 

propria clientela, indipendentemente dai 

trend del momento;

• in alcune regioni, soprattutto al Sud (Sici-

lia, Puglia, Basilicata), si avverte una certa 

cautela, un proporre prodotti tecnologici 

‘classici’, sicuri sul versante delle vendite 

(aumentano le esposizioni solo di Telefo-

ni Cellulari);

• in regioni decisamente popolose (Lom-

bardia, Emilia-Romagna e in parte, per 

questa analisi, anche Campania) si cerca 

di razionalizzare gli stock e, allo stesso 

tempo, di individuare i trend emergenti 

per farsi trovare pronti per le future po-

tenziali vendite (non a caso, in tutte e tre 

queste regioni aumentano le esposizioni 

di Asciugatrici).

In assenza di breakthrough tecnologi-

ci, proprio l’individuazione anticipata dei 

trend dei nuovi bisogni dei consumatori, e 

dei conseguenti prodotti da proporre negli 

store, appare essere la s�da principale per 

il 2025 dei retailer italiani.
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ANALISI DEL LINEARE 

 CATEGORIE

Tv Flat, Telefoni Cellulari, 
Lavatrici, Asciugatrici

 PERIODO 

1° semestre 2025 vs 1° semestre 2024

 CANALI 

Catene, Gruppi d’acquisto, Ipermercati

 PARAMETRO 

Modelli unici per regione
e variazioni percentuali

 FONTE DATI 

QPoint Store di QBerg
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TV FLAT
PROPOSTE IN DIMINUZIONE (MA AUMENTANO 

I MODELLI UNICI ESPOSTI NELL’ITALIA CENTRALE)

Nel 2025 sono in calo (-3,8%), ma in Lazio e Toscana salgono 
i modelli unici (+8%) proposti negli store ai consumatori

N
ei primi sei mesi del 2025, il numero 
di modelli unici proposti negli store 
ai consumatori italiani è diminuito 

rispetto all’H1 2024, passando da 2.053 a 
1.976 (-3,8%).
Tuttavia, a livello espositivo, non tutte le aree 
geogra�che hanno seguito questo trend di 
complessiva contrazione dell’offerta:
• cresce, infatti, il numero di modelli unici 

esposti in Italia Centrale (ad eccezione de-
gli store dell’Umbria) con Lazio e Toscana 
che registrano un +8%;

• in leggera diminuzione, invece il numero di 
Tv proposte nell’Italia Settentrionale dove, a 
parte aumenti registrati in Veneto (+0,7%) 
e Trentino-Alto Adige (+2,2%), le altre 
regioni, invece, riducono gli stock espo-
sitivi per le Tv, in particolare in Piemonte 
(-6%) e in Emilia-Romagna (-2,8%), mentre 
la Lombardia, che ha il maggior numero 
di modelli unici in esposizione, conferma 
nell’H1 2025 esattamente lo stesso numero 
di quelli dell’H1 2024 (1.222 Tv);

• in diminuzione, invece, nell’Italia meridio-
nale le proposte di Tv ai consumatori. Con 
l’eccezione di Sardegna e Calabria (ri-
spettivamente +3,2% e +4,5%), le regioni 
più popolose (Campania, Puglia e Sicilia) 
contraggono il numero di Tv esposte negli 
store in un range fra il -2% e il -5,5%.
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TELEFONI CELLULARI
INCREMENTI A DOPPIA CIFRA IN SVARIATE REGIONI 

Sono il prodotto tecnologico di maggior appeal per i consumatori italiani 
e i retailer lo sanno benissimo, tanto che il numero di modelli unici è 

in deciso aumento in quasi tutte le regioni italiane 

N
onostante le proposte industriali siano 
rimaste sostanzialmente immutate 
fra H1 2025 e H1 2024 (3.235 vs 

3.212, -0,7%) si è evidenziato un deciso 
aumento in quasi tutte le regioni italiane del 
numero di modelli unici, tanto da registrare:
• incrementi a doppia cifra per svariate re-

gioni nel primo semestre 2025 vs lo stesso 
periodo del 2024: circa del +10% per gli 
store del Triveneto e soprattutto per quelli 
dell’Umbria, della Puglia (circa +15% per 
entrambe) e in particolare per quelli del 
Lazio (+19,9% i modelli esposti in più);

• aumenti di elevata entità in Toscana e Pie-
monte (circa +6%) e Liguria (+3,1%).

Si confermano sostanzialmente stabili nell’H1 
2025 i modelli unici di Telefoni Cellulari 
esposti in Campania e nelle Marche, mentre le 
sole regioni nelle quali si rilevano contrazioni 
espositive sono Sardegna e Basilicata (-8%) ed 
Emilia-Romagna e Lombardia (nell’intorno del 
-2%). Queste ultime due regioni possono aver 
effettuato nel primo semestre di quest’anno una 
parziale razionalizzazione degli stock, dato 
che entrambe hanno esposto nell’H1 2025 
oltre 2.200 modelli unici (più del 70% della 
potenziale totale offerta industriale).
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LAVASTOVIGLIE
SI RIDUCE LO SPAZIO ESPOSITIVO PER L’INTERO SEGMENTO

Solo nei punti vendita del Trentino-Alto Adige si rileva un modesto aumento 
(+1,6%) dei modelli unici esposti, in tutte le altre regioni

è prevalso il segno negativo

A
nche se la complessiva proposta di 
modelli unici negli store italiani di 
Lavastoviglie nell’H1 2025 è rimasta 

a livello quantitativo praticamente la stessa 
dell’H1 2024 (274 vs 279, -1,8%), si è ridot-
ta l’esposizione nell’insieme di circa il -10%.
Solo nei punti vendita del Trentino-Alto Adige 
è stato, infatti, rilevato un modesto aumento 
(+1,6%) dei modelli unici esposti, in tutte le 
altre regioni è prevalso il segno negativo nel 
confronto fra il primo semestre 2025 e quello 
2024, con contrazioni:
• relativamente più contenute (al di sotto del 

-5%) in Friuli-Venezia Giulia, Calabria e 
Liguria;

• decisamente elevate (oltre il -15%) in 
Campania, Veneto, Abruzzo, Umbria e 
Basilicata.

• fra il -5% e il -10% per tutte le altre regioni.
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ASCIUGATRICI
UN SEGMENTO IN DECISA CRESCITA (MA NON DAPPERTUTTO)

Gli stock di modelli unici in vendita sono aumentati in tutta l’Italia Centrale
e nel Nord Ovest; sono a macchia di leopardo, invece,

nel Nord Est e in diminuzione al Sud

L
e Asciugatrici sono l’unico segmento, fra 
tutti quelli analizzati in questa ricerca, che 
incrementa di alcune unità le proposte di 

modelli unici ai consumatori nel corso dell’H1 
2025 (405 vs 397, +2%). 
È decisamente, però, più elevato l’interesse dei 
retailer italiani all’esposizione di Asciugatrici 
nei propri spazi espositivi. 
Gli stock di modelli unici in vendita nel corso 
del primo semestre 2025 sono:
• aumentati in maniera decisa in tutta l’Italia 

Centrale (soprattutto in Lazio, +11,3%, e 
Toscana, +7,4%, ma anche +6,6% nelle 
Marche) e nel Nord Ovest (principalmente 
in Lombardia, +7,1%);

• a macchia di leopardo, invece nel Nord 
Est, dove all’aumento degli stock in espo-
sizione (nell’intorno del +6% di Emilia-Ro-
magna e Friuli-Venezia Giulia), fanno da 
contraltare le contrazioni (di circa il 2% 
degli store in Veneto e Trentino-Alto Adige.

• Al Sud e nelle Isole, invece, solo gli store 
della Campania (+16%) e in parte quelli 
della Sardegna (+3,5%) sembrano mani-
festare un maggiore interesse nei confronti 
delle Asciugatrici, i punti vendita delle altre 
regioni meridionali, infatti, riducono lo 
spazio espositivo del segmento.
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